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element
piekna

Edmond Eisenberg po swoim ,,genialnym
ojcu”’, jak okresla José, zatozyciela marki
EISENBERG, odziedziczyt talent do
biznesu i uwielbienie dla sztuki. Obaj
panowie kieruja biznesem, wokot ktorego
zgromadzifa sie wierna grupa klientow,
cho¢ firma stroni od nachalnej reklamy,
skupiajgc sie na rozwoju technologii.
Przypuszczamy, ze oprocz rozwojowych
badan i sztuki, pomagajacej im poszerzac
horyzonty, za dziataniami tego duetu
kryje sie jakas magiczna molekuta, dzieki
ktorej Eisenbergom nie przestaje sprzyjac
pomysinosc. Rozmawiamy z Edmondem
Eisenbergiem.
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Dla klientéw marki EISENBERG wazniejsze niz marketingowe sztuczkii obecnosé
celebrytow w kampaniach reklamowych sa jako$¢ | zastosowane technologie.
Kim sa osoby wybierajgce produkty EISENBERG?

Nalezymy do marek luksusowych, ale jest dla nas wazne, by byé marka uniwer-
salng. Nasz typowy klient nie istnieje. Mamy szeroki asortyment kosmetykow
do pielegnacji dla oséb o bardzo réznych typach skéry | potrzebach. Wéréd
naszych produktow kazdy znajdzie cos dla siebie. Odnosi sie to tez do kolekg;i
zapachowe] - jej urokowi ulegajg osoby o rozmaitych gustach | osobowosciach.
Najwazniejszym celem naszej firmy jest wzbogacenie o element piekna zycia
zarowno kobiet, jak i mezczyzn. W miare mozliwosci pragniemy przybliza¢ ludziom
odrobine naszego unikatowego wszechséwiata.

Czym rézni sie strategia biznesowa rodzinnej firmy EISENBERG od strategii
innych marek zajmujacych sie sprawami urody?

Przede wszystkim to nasza pasja. Nie jestesmy ponadnarodowa korporacija, ale
rodzinng firmg, u zrédta ktérej lezg gtebokie wartosci. Nasza filozofia to piekno,
perfekcja, sztuka i doskonatos¢. Méj ojciec, José Eisenberg, zatozyciel i tworca marki,
codziennie daje firmie zyciodajny oddech, nadaje jej sens i zaraza swoja pasja. To
on stoi za kazdym aspektem i detalem zwigzanym z marka. Ojciec wraz ze swoim
zespotem stale dazy do perfekgji. Pasjonuje go wydajnosé, weiaz szuka innowacjj,
zmystowe| przyjemnosci, elegancji, luksusu | ponadczasowosci. Inwestujemy
przede wszystkim w rozwd] i badania naukowe, poniewaz zalezy nam na dobrym
efekcie. Podstawg kazdego naszego produktu jest receptura Trio-Molecular®,
dzieki ktorej kosmetyki EISENBERG pozwalajg osiggac realne rezultaty. Nasi klienci
o tym wiedzg, dlatego sg wierni marce. Podobnie jest z zapachami, ktore sg nie
tylko pigkne i réznorodne, ale takze kazdy z nich zostat stworzony, by opowiedziec
jakas historie, ktéra powoduje, ze instynktownie wyczuwamy jej emocje, piekno
| tajemnice. Zapachy sa niezapomniane, tak jak najcenniejsze chwile.



of our products is based on the Trio-Molecular® formula, which allow EISENBERG
cosmetics to achieve real results. Our customers know this, that's why they are
faithful to the brand. It's similar with the fragrances, which are not only beautiful
and varied, but each of them was created to tell a story that makes us instinctively
sense its emotions, beauty and mystery. The scents are unforgettable, as are the
most precious moments.

Your father worked hard to create the Trio-Molecular® formula, new technologies
are his great passion. |s it the same with you?

At EISENBERG we are equally committed to beauty and technology, so I'm proud
that my father has managed to create a brand that combines these two values.
Nowadays, it's important to keep up with new trends, especially in new techno-
logies. To succeed, you have to be one step ahead, so we're going to continue
the innovation works. This will allow us to offer our customers the best solutions
available, We must both be able to listen to the needs of our customers and antici-
pate them. We do this by introducing the most excellent, in my opinion, products.

You also have the artistic soul. You did the Theatre studies, you're passionate
about music. What does the art mean in your life?

| love art, photography, fashion, watches, sculpture... | could name it for a long time.
My father got close to beauty through the arts. He discovered and appreciated it
at a very young age, living in the most artistic city of Europe, Florence. It was him
that passed the love for timeless beauty on me. Art is the real source of inspiration,
and composing is my way of expressing feelings and ideas, and sharing them with
the public. I've played since childhood, it's the source of my satisfaction, as my
emotions are transmitted through music. Each of my songs is full of truth because
it reflects a memorable moment of my life.

Your family is inspired by fashion — your father and grandfather have a close con-
nection to the textile market. What's your attitude towards fashion?

Fashion isn't about following specific trends orwilling to impress people, fashion is
a personal choice that lets us feel good. | look at it as a wonderful way of expressing
yourself. Aesthetics and harmony are everywhere — | see them every day, and at
the same time | try to incorporate them into our brand.

How do you see the male fashion in Europe?
We live in a globalized world. In spite of local differences and various habits, men
are becoming more and more aware and educated about beauty, increasingly

- =T

=S
-— __q;ﬁ.-‘-_;_.-'-—f-_-_

e —

¥
-E4
=

- I e -
. =y
il e
S
R
R,
- o

il e
i - — e
T "".
e,
e
- : =
O
.

.
- :_"'_f"
e

e
T

P

29 i
e =

focusing on their looks, choosing cosmetics and clothes more carefully. Fashion is
universal, but each country has its own characteristics. [t's interesting to observe
how the globalization trends, gentrification manifestations and local cultures
combine. Besides, let’s remember that in the fashion world there are young,
innovative designers. Each country has its own stars worth following, because
these people represent the future. Today they are the ones who set new trends.

The EISENBERG brand isn't a great supporter ot aesthetic medicine, although
beauty treatments are now guite popular. How is it with you?

| don't support the aesthetic medicine. Nowadays, aging no longer has the same
meaning as it once had. We get older, but no one will deprive us of the ability to
seduce. Despite the wrinkles which are showing, and the skin getting a bit flabby,
thanks to a healthy lifestyle and daily beauty treatments tailored to our needs, we
can change or significantly reduce the negative effects of aging. But it would be
an illusion, naturally, to think that the time passing by has no effect on us, but the
treatment activities of our brand have been thoroughly tested by both men and
women, and their impressions turned out positive, We've achieved spectacular
effects of refreshing, moisturizing and nourishing the skin, which began to look
younger — we obtained the evidence proving these results. If we have to grow
older, we can do it in the nicest way possible. Today, without hesitation, | can say
that keeping the youthtul appearance without resorting to surgical intervention
isn't an utopia. All of our skin care products are based on the Trio-Molecular®
Formula, a result of 15-year studies of three molecules having great power to
prevent and repair the effects of aging. This unique combination constitutes the
natural elements of our treatments, and the scientific discovery itselfis the exclusive
property of EISENBERG — it's subject to our worldwide patent.

How he future of your brand?

Just like my tather, I've always been attracted to art because of the emotions and
memories that it brings out. It's the real source of inspiration — in everything we
do, it's about feelings, emotions, love, passion and dreams. We honestly believe
that these are the values necessary to ensure the future of our brand, that we have
to "touch’ people, creating a unique world that will intrigue, attract and fascinate
them. Creating is at the source of EISENBERG brand. | think the year 2018 will be
full of amazing premieres, we plan to explore new fragrance worlds. Scon we will
say more, but it will be a great year!



Paniski ojciec ciezko pracowat nad stworzeniem receptury Trio-Molecular®
nowe technologie sa jego wielka pasja. Z panem jest tak samo?

W firmie EISENBERG z réwnym zaangazowaniem podchodzimy do piekna
| technologii, dlatego jestem dumny, Zze mojemu ojcu udafo sie stworzy¢ marke,
ktora tgczy obie te wartosci. W dzisiejszych czasach wazne jest, by nadazac za
nowymi trendami, zwtaszcza w nowych technologiach. By osiagnac sukces,
trzeba byc zawsze o krok do przodu, dlatego zamierzamy kontynuowac prace
innowacyjne. Dzigki temu bedziemy mogli oferowac naszym klientom najlepsze
dostepne rozwigzania. Musimy zaréwno umiec wstuchiwac sie w potrzeby
naszych klientow, jak i je przewidywac. Robimy to, wprowadzajgc na rynek
najdoskonalsze, w moim odczuciu, produkty.

Ma pan réwniez dusze artysty, Studiowat pan teatrologie, pasjonuie sie muzyka.
Jaka role w panskim zyciu petni sztuka?

Kocham sztuke, fotografie, mode, zegarki, rzezbe. .. dlugo mozna by wymieniac.
Moj ojciec zblizyt sie do piekna wlasnie poprzez sztuke. Odkryt ja | docenit
w bardzo mtodym wieku, mieszkajgc w najbardziej artystycznym miescie
Europy, jakim jest Florencja. To on zarazit mnie mitoscig do ponadczasowego
oiekna. Sztuka to prawdziwe zrédto inspiracji, a komponowanie to méj sposob
na wyrazanie uczuc i pomystow oraz dzielenie sie nimi z publicznoscia. Gram
od dziecinstwa, to zrodto mojej satysfakeji, gdyz emocje przenosza sie wiasnie
przez muzyke. Kazdy maoj utwor jest pefen prawdy, poniewaz odzwierciedla
jakas pamietng chwile z mojego zycia.

Panska rodzina inspiruje sie moda — panski ojciec i dziadek maja bliski zwigzek
z rynkiem tekstyliow. Jaki ma pan stosunek do mody?

W modzie nie chodzi o poddawanie sie okreslonym trendom czy chec zaim-
ponowania ludziom, moda stanowi osobisty wybor, dzieki ktéremu mozemy
poczuc sie dobrze. Dla mnie to wspanialy sposdb wyrazania siebie. Estetyka
i harmonia sg wszedzie — dostrzegam je kazdego dnia, a jednoczesnie staram
sie wtgczac je do naszej marki.

Jak pan ocenia mode meska w Europie?

Zyjemy w zglobalizowanym swiecie. Pomimo lokalnych réznic i odmiennych
nawykow mezczyzni stajg sie coraz bardzie] Swiadomi i wyedukowani w kwe-
stiach urody, w coraz wiekszym stopniu zwracaja uwage na swoj wyglad,
starannie] dobierajg kosmetyki i ubrania. Moda jest uniwersalna, ale kazdy
kraj ma tez wiasne cechy. Bardzo interesujace jest obserwowanie, jak taczg
sie trendy globalizacyjne, przejawy gentryfikacji oraz kultury lokalne. Poza
tym pamietajmy, ze w swiecie mody dziataja miodzi, innowacyjni projektanci.
Kazde panstwo ma wtasne gwiazdy, ktére warto sledzi¢, poniewaz ¢i ludzie
reprezentuja przysztosc. Dzisiaj to oni wyznaczaja trendy.

Marka EISENBERG nie jest raczej zwolennikiem medycyny estetyczne, chociaz

legi rawiajace ur sg obecnie dos¢ popularne. Co pan o tym sadzi?
Nie jestem zwolennikiem medycyny estetycznej. W dzisiejszych czasach sta-
rzenie sie nie ma juz tego samego znaczenia co kiedys. Starzejemy sig, ale nikt
nie odbiera nam mozliwosci uwodzenia. Choc pojawiajg sie zmarszczki, a skéra
nieco wiotczeje, dzieki zdrowemu stylowi zycia i codziennym zabiegom kosme-
tycznym dostosowanym do naszych potrzeb mozemy odmienié lub wyraznie
zmniejszy¢ negatywne skutki starzenia sie. Ztudzeniem oczywiscie bytaby mysl,
ze uplywajacy czas nie ma na nas zadnego wptywu, ale dziatania zabiegowe
nasze] marki zostaty dokfadnie przetestowane zarowno przez mezczyzn, jak
i kobiety, a ich wrazenia okazaty sie pozytywne. Uzyskano spektakularne efekty
orzezwienia, nawilzenia i odzywienia skoéry, ktéra zaczeta wygladac mtodziej
— pozyskalismy dowody dokumentujace te wyniki. Skoro musimy sie starzec,
rownie dobrze mozemy to robi¢ w najpiekniejszy z mozliwych sposobow. Dzis
juz bez wahania moge stwierdzic, ze zachowanie mtodzienczego wygladu bez
uciekania sie do interwencji chirurgicznej to nie utopia. Wszystkie produkty
do pielegnacji skéry naszej marki sg oparte na recepturze Trio-Molecular®
Formula, bedgcej owocem pietnastu lat badan na temat trzech czgsteczek
majacych olbrzymia moc zapobiegania i naprawiania skutkéw starzenia. To
wyjgtkowe potgczenie stanowi uzupefnienie naturalnych elementow wcho-
dzacych w skiad naszych zabiegdw, zas samo odkrycie naukowe jest wytaczna
wiasnoscig firmy EISENBERG - podlega naszemu patentowi na catym swiecie,

Jak pan widzi przysziosé swojej marki?

Tak jak mojego ojca, mnie tez zawsze pociagata sztuka ze wzgledu na emocje
| wspomnienia, ktore wywotuje. To prawdziwe zrodto inspiracji — we wszyst-
kim, co rebimy, chodzi przeciez o uczucia, emocje, mitosé, pasje | marzenia.
Szczerze wierzymy, ze sg to wartosci niezbedne do zapewnienia przysziosci
naszej marce, ze trzeba , dotkngc" ludzi, tworzac niepowtarzalny swiat,
ktory ich zaintryguje, zauroczy i zafascynuje. Tworzenie lezy u zrodta marki
EISENBERG. Mysle, ze rok 2018 bedzie obfitowat w niesamowite premiery,
polanujemy miedzy innymi eksplorowac nowe swiaty zapachowe. Wkrotce
powiemy wiecej, ale to bedzie wspaniaty rok!

the element
of beauty

Edmond Eisenberg, after

his ‘brilliant father’, as he
refers to José, the founder
of the EISENBERG brand,
inherited business talent

and admiration for the arts.
Both men run a business
around which a loyal group
of customers has gathered,
though the company keeps of
pushy advertising, focusing
on technology development.
We suppose that besides the
developmental research and
the arts, which helps them to
broaden their horizons, there
is a magical molecule behind
the duo’s actions, which
keeps the Eisenbergs very
fortunate. We're talking to
Edmond Eisenberg.

To EISENBERG customers, quality and used technology are more important than
marketing tricks and the presence of celebrities in advertising campaigns. Who
are the people choosing EISENBERG products?

We're among luxury brands, but what's important for us is to be a universal brana.
Our typical client doesn’t exist. We have a wide range of care cosmetics for people
with very different skin types and needs. There is something for everyone among
our products. This also applies to the fragrance collection — its charms work on
people with different tastes and personalities. The most important goal of our
company is to enrich our lives with beauty, both of women and men. We want to
bring closer a bit of our unique universe to people as far as possible.

What differs the EISENBERG's family business strategy from the strategies of
other beauty brands?

First of all, it's our passion. We're no supranational corporation, but a family business,
with deep values at its roots. Our philosophy is beauty, art and perfection. My
father, José Eisenberg, the founder and creator of the brand, gives the company
the life-giving breath every day, he gives it a meaning and passes on his passion.
He's behind every aspect and detail related to the brand. Father, together with his
team, constantly strives for perfection. He's passionate about productivity, he's still
looking for innovation, sensual pleasure, elegance, luxury and timelessness. We
invest primarily in research and development, as we care for a good result. Each
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Niekonczaca sie noc

Przebojowosc¢, zuchwatos¢ 1 uwodzicielstwo to cechy
legendy i... duetu zapachéw od Playboy Fragrances.
[ndless Night to kompozycja dla niej 1 dla niego, ktora
kojarzy si¢ z odwazna i pelng zabawy atmosfera, a zapach [
utrzymuije si¢ na skorze przez cata noc. Bo najlepsze noce
nic maja konca. Kobiety oszaleja na punkcie swiezego,
drzewnego zapachu z domieszka orzezwiajacej cytryny
i korzennego szalranu oraz kardamonu, tak jak kazdy
mezczyzna ulegnic pod wptywem iskrzacego si¢ akordu
rozowego szampana, w ktérym réza 1 kwiat pomaranczy
przeplataja si¢ z aromatyczng nutg davany.

Swieta po finsku

Czas to jeden z najbardziej deficytowych towaréw wspotczesnego
Swiata. Jednak niektorzy wiedza, jak w peini go wykorzystac.
Wystarczy spojrze¢ na Finow, ktérzy uwielbiajg spedzac czas
z bliskimi, beztrosko cieszac si¢ wspolnymi chwilami. Okazja
zawsze sie znajdzie, a w nadchodzace $wigta nie bedzie inaczej.
Wszyscy ttumnie zasiada przy stole, rozkoszujac si¢ tradycyjnymi
przysmakami, takimi jak szynka, swicze ryby — wsrod ktérych
nie zabraknie oczywiscie fososia i §ledzia, a ten drugi nie obejdzie
sie bez satatek, miedzy innymi skandynawskiego specjatu, jakim
jest satatka z burakow rosolli. Czego w Polsce raczej nie uswiad-
czymy, za$ w Finlandii jest powszechne, to rozmaite zapiekanki
na bozonarodzeniowym stole — ziemniaczane, z marchwi czy
indyka. A to wszystko serwowane w atmosierze rodzinnego
gwaru. Dla takich momentéw warto na chwilg zwolni¢ tempo.
To wtasnie tak pigkny kraj, jakim jest Finlandia wraz z jej oby-
czajami, stat si¢ ojczyzna oraz inspiracja do powstania zimowcgo
drinka Xmas Copa Finlandia.

Q jak Quality

W czasach, gdy rzemiosto powoli ginie, powstata marka Zaquad. Dzigki nigj
odzyskujemy wiar¢ w prawdziwe r¢kodzieta. Znakiem rozpoznawczym ubran
sa niestandardowe kroje, unikatowe tkaniny, printy oraz dbatos¢ o wysoka
jakosc wykonczenia, za ktorymi kryje si¢ rodzinna tradycja odnoszaca si¢ do
korzeni dawnych zaktadéw krawieckich. Nie bez powodu projektantka Anna
Banaczek zawarta w nazwie projektu litere ,,Q”, symbolizujaca ,,Quality”
(,jako$§¢”). Pasje do sztuki, pigkna 1 projektowania odziedziczyta po swojej
mamie, od ktorej nauczyta si¢ rowniez podstaw krawiectwa. Jej prace docenito
juz wiele kobiet, migdzy innymi Katarzyna Zielinska 1 Aneta Kreglicka.

EISENBERG

ELIXIR
DE JFUNESSE

A0 BCILAT

Eliksir mtodosci

Odrobina luksusu na co dzien kazdemu umili zycie. Moze to by¢ cokolwiek, wazne, by
zrobi¢ co$ z mysla o sobie. Ta mysl przyswieca rodzinie Eisenbergow. Kosmetyki spod
znaku francuskiej marki to idealny wybor zaréwno na co dzien, jak 1 na wyjatkowe
okazje. Dzigki unikalnej formule Trio-Moléculare® 1 specjalnie wyselekcjonowanym
sktadnikom produkty Eisenberg dbaja o kondycj¢ naszej skory, dajac jej jednoczesnie
zastrzyk energii, ktora roz§wietli nawet najbardziej zmeczona twarz. Idealnym tego
przyktadem jest Eliksir Miodoéci Eisenberg — zel liftingujacy na bazie wyciggu
z mitorzebu japonskiego 1 zielonej herbaty, potaczonych z biotechnologicznym
kompleksem napinajgcym.
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